Fox et la stratégie X-Men : mise en place et développement d’une franchise sans limites

Adaptée d'une série de comics éditée par Marvel, la franchise X-Men développée par la
Twentieth Century Fox depuis 2000 est devenue au fil des années un facteur de stabilité
financiére pour la firme, ainsi qu'un pdle de visibilité lui permettant de se positionner sur le
terrain concurrentiel des films de super-héros. On soulignera les titonnements ayant présidé a
la structuration de cet ensemble narratif complexe, ainsi que les difficultés liées au
fagonnement de son identité esthétique, en mutation permanente.
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